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El vestido de novia sofado... ies alquilado!

Olga Frades implant este concepto en 2007 y hoy afronta un ambicioso proyecto de expansion
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Olga Frades implant este concepto en 2007 y hoy afronta un ambicioso proyecto de expansion

VerénicaRodriguez

MADRID. Los tiempos, definitiva-
mente, han cambiado. Y ya sea por
lacrisis, por las alabanzas al con-
sumo responsable y sostenible o por
una cuestién sencilla de pragma-
tismo, el alquiler también ha llega-
do aun territorio hace unos afios
impensable: el sofiado vestido blan-
co de la novia. La emprendedora
Olga Frade, fundadora de Innovias,
lo resume con una imagen podero-
sa: “Lamadre y la tia llegan escép-
ticas, pero la novia, mucho mas préc-
tica, llega con las ideas claras:
encuentro el vestido que quiero por

" lamitad de dineroy el resto lo em-

pleo en lo que me apetezca”.

Otra barrera se derrumba. Y an-
te los hechos que expone Olga lo
que sorprende es que a nadie se le
hubiera ocurrido antes: “Abrimos
hace tres afios con dos empleados,
hoy somos 35 y prevemos contra-
tar el afio que viene a 200 personas;
ya abarcamos el 5 por ciento de la
cuota del mercado y estamos pre-
sentes en seis grandes ciudades, con

. aperturas en enero en Mélaga, Bil-

baoy Las Palmas”. A lo que hay que
sumar, la guinda del pastel, nunca
mejor dicho: han llegado a un acuer-
do con Tormo y Asociados para em-
prender un plan de expansién que
les situaré en el mapa de 75 gran-

~ desciudades espafiolas, ademds de

Dificil pensar que todo esto se
ha conseguido en tres afios. #S6lo
por la crisis y la necesidad de re-
cortar gastos, también en una bo-
da? En parte sf, en parte no: “Ha-
bia una necesidad en el mercado

La prometida tiene
acceso a modelos de
coleccion valorados hasta
€n 6,000 €uros, nuevos

o de primera puesta

no cubierta y fuimos los primeros
en descubrirla”.

El concepto de Innovias, ademss,
supera laidea de buscar algo bara-
to para casarse. La novia que llega
tiene acceso a vestidos de coleccién,
algunos valorados en 6.000 euros,
nuevos o de primera puesta. Y el
servicio no dista del que ofrecen ent

los establecimientos convenciona-
les: se encarga con un minimo de
seis meses de antelacién, para rea-
lizar las pruebas y arreglos. oportu-
n0s que realiza el equipo de costu-
reras de la casa. Una vez pasado el
tan sefialado dia, también est4 in-
cluido el servicio de limpieza. “La
novia sélo tiene que preocuparse

de disfrutar del vestido”, dice Olga.

Luchar contra el prejuicio

Contrarrestar la resistencia de los
espafioles a tomar prestado el ves-
tido para casarse es, de hecho, uno
de los principales objetivos de In-
novias desde el principio. “Espaiia
y Portugal son los tinicos paises de

s o

la tienda de Madrid. rernanoo vitiag

Europa en los que este concepto no
estd implantado”, explican y preci-
samente por esa razon, aterrizar en
el pais luso entra en la estrategia de
laempresa a corto plazo.

Mientras llega el suefio ibérico,
Chile es el primer pais que forma
parte de la estrategia internacional
de Innovias. De hecho, ya tendrian
que haber abierto su primer esta-
blecimiento alli pero el terremoto
ha hecho retrasar los planes, Olga
Frades cuenta que en este pais, co-
mo en Espaiia, tampoco estd desa-
rrollado el negocio del alquiler de
vestidos de novia, “a pesar de estar
junto a Brasil, con una cuota de mer-
cado del 60 por ciento”.
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CREDITO, NI DEL
ICO NIDELBANCO

Mujer emprendedora propone
entrar en un nicho de mercado
 inexplorado, sin apenas compe-
tencia, y en un segmento, el

de bodas, que aunque acuse la
crisis no ‘muere’: la gente sigue
caséndose. Sobre el papel,
impecable; ante la ventanilla
de un banco, privado o piiblico,
esto es, el ICO, ofrece dudas.
£C6mo es posible? Lo cierto es
quesi Innovias ha conseguido
consolidarse no lo ha hecho
 gracias a las entidades, s6lo con
Tecursos propios... y esfuerzo,

En Innovias creen que “es cues-
tion de tiempo”, y que en Espafia
‘madurard el mercado lo suficiente
como para que el vestido nupcial
de alquiler ocupe un sitio destaca-
do. “Se trata de una prenda que uti-
lizas durante un ratito, una vez en
tuvida”, remacha Olga.

'Y lo que empez¢ hace tres afios,
“como un experimento”, hoy es un
negocio en plena expansién. No ha
pasado mucho tiempo pero Olga
recuerda los inicios: “Para darnos
a conocer repartiamos flyers a las
puertas del juzgado de la calle Pra-
dillo, en Madrid”. Hoy son los pro-
pios disefiadores de vestidos los que
tocan a su puerta.




